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DIGITAL WINE MARKETING ACADEMY DI SUSANA ALONSO

Autrice del libro "Digital Wine Marketing: Guida alla 
promozione online del vino e dell’enoturismo";

-Fondatrice di Sorsi di Web e Digital Wine Marketing 
Academy;

-Consulente di web marketing;

-Formatrice, sommelier e blogger;

-Lavoro con aziende, cantine, e-commerce del vino, liberi 
professionisti, blogger ed enti di formazione. 
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Turismo enogastronomico

Chi sceglie questo tipo di vacanza 
spesso cerca di limitare il proprio 
impatto negativo sull’ambiente in 
termini di inquinamento e di 
sprechi e tenta di avvicinarsi e 
sostenere le piccole attività 
artigianali e commerciali dei luoghi 
che visita
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Turismo enogastronomico in Italia, turismo più 
lento e sostenibile
-L’enoturismo unisce la qualità dei vini 
italiani alla bellezza del territorio;

-Un giro d’affari di 2,5 miliardi di euro 
annui e di 14 milioni di presenze sul 
territorio italiano.
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Turismo enogastronomico in Italia, turismo più 
lento e sostenibile
-Non soltanto gli esperti e gli 
appassionati scelgono questo tipo di 
turismo;

-Il pubblico è ampio, composto da tutti 
coloro che amano scoprire la bellezza, 
la storia, i valori dei luoghi e della gente 
che vi vive attraverso il piacere di 
assaporare un buon bicchiere di vino. 
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Turismo ed 
Enogastronomia 
in Italia,
alcuni dati

L’enogastronomia è una calamita per i turisti ed è la 
principale motivazione di viaggio per il 17% degli italiani e 
influenza la scelta della destinazione del 56% dei 
viaggiatori.

Questo spostamento dai musei e i monumenti alla tavola 
e ai luoghi di produzione del food and wine è comprovato 
dal boom degli agriturismi; 

Nell’estate 2022, le 24.000 strutture di turismo green in 
Italia hanno superato le presenze pre-covid*;

Il 58% dei vacanzieri visita frantoi, malghe, cantine, 
aziende o mercati degli agricoltori;

L’Italia è in cima alle destinazioni enogastronomiche.

*dati Agriturist di Confagricoltura
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Turismo 
enogastronomico

Sono tante le esperienze!

Attività outdoor (tour in 
bicicletta, e-bike, mountain bike, 
trekking del vino e del gusto);

Attività di rilassamento e 
immersione nella natura. 
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Enoturismo in Italia, alcuni dati

-9 aziende su 10 offrono accoglienza enoturistica: il 74% per tutto l’anno; il 
18% solo in alcuni periodi dell’anno;

-Il 58% delle aziende vinicole collabora con le OTA (Online travel agency);

-Sono circa 25 mila le cantine aperte al pubblico in Italia e creano 30 mila 
posti di lavoro stagionali;

-L’enoturista spende in media 85 euro per una giornata senza pernottamento 
e 160 se si include il pernottamento.
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Un’ opportunità… 

Per i più giovani;
Per chi non ha 
un’occupazione attuale, 
ma vuole acquisire nuove 
conoscenze e fare nuove 
esperienze.
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Elementi necessari

Cartellonistica appropriata;
Potenziare il digitale;
Destagionalizzare il turismo, 
per stabilizzare anche i 
lavoratori;
Promozione organizzata 
(troppo frammentata).
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PRODOTTO TURISTICO E OFFERTA

-L’economia locale;
-La società e i residenti;
-Paesaggi, ordine e pulizia;
-Visibilità e qualità della 
destinazione.

DWM  Academy di Susana Alonso - Sorsi di Web



PRODOTTO TURISTICO 
E OFFERTA

Paesaggio

Divertimento

Apprendimento
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PRODOTTO 
TURISTICO 
E OFFERTA

Value for money

Value for time
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Il marchio è l’insieme degli 
elementi visivi e testuali che 

identificano l’azienda.

Sorsi di Web - CSE - 12 aprile 2023
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Grazie per 
l’attenzione!

susana@sorsidiweb.com

348.7998864

Sorsi di Web

Via A. Gramsci, 87 – Piano 2°

08100 – Nuoro (NU)

sorsidiweb.com
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